Day One

JOVENES QUE EMPRENDEN

PLAN DE MARKETING EXPRESS

PRODUCTO

1.

6.

¢QUE PRODUCTO SE NECESITA?

¢QUE NECESIDAD SATISFACE?

¢CUANDO SE NECESITA?

¢COMO SATISFACE EL PRODUCTO A LA NECESIDAD?

¢ CUAL ES SU COSTE DE PRODUCCION? ¢ CUANTO VAMOS A FABRICAR?

¢A QUIEN VA DIRIGIDO EL PRODUCTO? (SEGMENTO DE POBLACION)

PRECIO

1.

¢A QUE PRECIO LO VAMOS A VENDER?

¢POR QUE ESE PRECIO DE VENTA ES EL ADECUADO?

¢ESTE PRECIO SERA VALIDO PARA SIEMPRE?

¢COMO SE DESARROLLARA EL PRECIO CON EL PASO DEL TIEMPO?

¢CUANTO MARGEN DE BENEFICIO GENERARA? ¢ CUANTO ESPERAMOS
VENDER?

¢HAY DIFERENTES PRECIOS SEGUN EL SEGMENTO DE POBLACION?

DISTRIBUCION

1.

Il

Fundacien

¢DONDE LO VAMOS A DISTRIBUIR?
¢POR QUE EN ESOS CANALES DE DISTRIBUCION?

¢ELEGIRAN LOS CLIENTES OTROS CANALES PARA ADQUIRIR NUESTRO
PRODUCTO?

¢COMO VAMOS A ENTRAR A ESOS CANALES DE DISTRIBUCION? O ¢COMO
LOS VAMOS A CREAR?

¢CUANTO NOS CUESTA DISTRIBUIRLO? ¢ QUE BENEFICIO SE LLEVAN LOS
CANALES DE DISTRIBUCION?

¢QUE CANAL USA CADA SEGMENTO DE POBLACION?

ainel
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PROMOCION

1.

mainel

Fundacien

¢QUE TIPO DE PROMOCION VAMOS REALIZAR? ENUMERA TODAS LAS
ACTIVIDADES.

¢POR QUE ESTAS ACTIVIDADES? ¢QUE CONSEGUIMOS CON ELLAS?

¢CUANDO LAS VAMOS A LANZAR? ¢CUANTO VA A DURAR CADA
ACTIVIDAD?

¢COMO SE VAN A REALIZAR?

¢CUANTO DINERO VA A COSTAR LA PROMOCION? ¢QUE BENEFICIOS
ESPERAMOS OBTENER CON ELLA?

¢CADA SEGMENTO DE POBLACION NECESITA PROMOCIONES DIFERENTES?
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