¢Y NOSOTROS LOS PAISES RICOS?

DOSSIER ADJUNTO A LA EXPOSICION “UN BANQUETE CRUEL. POUR QUOI?" DE OUKA LEELE
DEL 13 DE FEBRERO AL 18 DE MAYO DE 2014 EN EL CIRCULO DE BELLAS ARTES DE MADRID




Ante problemas de esta magnitud, cabe prequntarse si hay soluciones al alcance del
publico general. Este texto, parte de un informe publicado por (ristianisme i Justicia,
esboza las principales formas de implicarse en la bisqueda de soluciones: como consumi-
dores, como ciudadanos con capacidad politica, y como sociedad civil.
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, POR JOSEP F. MARIA Y EMMANUELLE DEVUYS
EXTRAIDO DEL CUADERNO CJ. "MINAS DEL REY LEOPOLDO. CONFLIGTOS Y
OPORTUNIDADES EN LA EXTRACCION DE MINERALES ENJLlJANIﬁUDDCEOZNg%

os congolefnos son evidentemente
los actores principales en el proceso
de cambio local; pero en el marco de
una economia, una sociedad y una
politica en proceso de globalizacién, no
son los unicos responsables. Por ejemplo, la
mayoria de minerales extraidos de la RDC
sirven en los paises ricos para elaborar
cables eléctricos, pilas, joyas de oro o telé-
fonos moviles, consolas y ordenadores.

Por eso consideramos legitimo preguntar:
;qué podemos hacer nosotros, ciudadanos
de los paises ricos?




La respuesta a esta pregunta pasa por
investigar posibilidades de accién en
tres direcciones: en tanto que partici-
pantes en los mercados, en tanto que
miembros de la sociedad civil y en
tanto que miembros de la comunidad
politica.

Pero antes de desgranar acciones en
estos tres campos, creemos necesario
poner de manifiesto que para ayudar
efectivamente a gente como las mujeres
del Kivu o a Adon Kalenga, ademas de
buena intencién, hace falta estar bien
informados.

En efecto, la accion a distancia es mucho
mas compleja que la accién local: entre
nosotros y ellos existen diversas cone-
xiones que pueden acabar generando
consecuencias contrarias a las pretendi-
das desde aqui. Por ejemplo, si creemos
que podemos reducir el poder de los
grupos armados que operan en el Kivu
por medio del boicot a las empresas que
compran minerales extraidos por artesa-
nos mineros de la zona, nos equivoca-
mos: estos boicots no estrangulan la
capacidad financiera de dichos grupos,
sino que les dan mds poder. A quien
estrangulan es a los artesanos mineros,
que entonces se desesperan y pueden
acabar engrosando las filas de cualquie-
ra de estas guerrillas. Sin embargo, la
complejidad y las acciones con efectos
perversos no deberian paralizarnos, sino

activar nuestra inteligencia y nuestra
participacién en organizaciones inteli-
gentes que lleven a buen fin nuestras
buenas intenciones. La ignorancia es
peligrosa.

A partir de los hechos y procesos que
hemos expuesto en este cuaderno, cree-
mos que un consumidor solidario y
responsable no deberia exigir a las
empresas que compran minerales
provenientes de la RDC que abandonen
inmediatamente sus conexiones con
«minerales de sangre». En cambio, debe-
ria presionar para que estas empresas se
cercioren (mecanismos de diligencia
debida) de que sobre el terreno estan
cambiando las condiciones del comercio
de minerales: a fin de que los artesanos
mineros y los comerciantes honestos
puedan ir quedandose con una mayor
proporcién de su valor anadido.

Aqui queremos subrayar que estos
procesos son lentos y complejos: exigen
una accién continuada por parte de las
empresas y coordinada con otros acto-
res (ONG, gobiernos, organismos inter-
nacionales). Por eso un consumidor
solidario y responsable debe desconfiar
de las empresas que ofrecen soluciones

aparentemente momentaneas y definiti-
vas («Ya no compramos minerales de tal
zona») y en cambio, apoyar y monitorizar
a empresas que han abierto procesos
colaborativos para ir cambiando las
cosas sobre el terreno («Estamos implica-
dos en un didlogo a nivel local con los
mineros, las ONG y las administraciones
para implementar procesos de trazabili-
dad y transparencia»).

En un plano mas general, el consumo
responsable tiene la capacidad de cam-
biar las dinamicas empresariales irres-
ponsables: cuando compramos, pode-
mos ejercer el derecho a preguntar:

«¢De donde viene el coltan de este
teléfono movil o de este ordenador?»
«zEl diamante de este anillo, tiene
certificacion de no estar financiando
grupos armados? »

Si preguntamos, llegard un dia en que
las empresas se veran obligadas a dar
explicaciones y a tomar medidas: igual
que ya existen las etiquetas de «comer-
cio justo» (Fair Trade), llegaran las
etiquetas «Conflict free» o «Producido a
partir de reciclaje local». De hecho, ya
hay empresas que ofrecen anillos de
boda con certificacion del origen de sus
minerales preciosos.

Pero ademas de preguntar, podemos
informar en nuestro entorno sobre



empresas que siguen buenas practicas:
ello genera incentivos a estas empresas
e impulsa a las no responsables a copiar
a las primeras.

También solemos participar en otro mer-
cado con poder de cambiar las cosas: el
mercado del ahorro. Quizas tenemos
nuestros ahorros en un plan de pensio-
nes, en un fondo de inversién, o en un
banco comercial. Todo este dinero lo
ponemos en manos de gestores que
luego invierten en empresas de diversos
tipos. De nuevo, la ignorancia es peligro-
sa. Y de nuevo, podemos preguntar en
qué tipo de empresas invierten los diver-
sos gestores de nuestros ahorros. Si es
pertinente, podemos cambiar de
gestores, porque existen planes de pen-
siones y fondos de inversion socialmen-
te responsables, asi como instituciones
de ahorro que se preocupan por respe-
tar ciertos valores (no invertir en empre-
sas de juego, de armamento, etc.) o
promover ciertas causas (inversidon en
empresas sociales, en microcréditos,
etc.).

Las acciones que acabamos de proponer
son complejas, y por ello no siempre es
comodo o eficaz realizarlas individual-

mente. Aqui entran en juego las organi-
zaciones de la sociedad civil, a las que
podemos apoyar y de las que podemos
recibir informacién: organizaciones de
consumidores y usuarios, ONG para el
desarrollo, etc.

En este campo, la complejidad invita
también a la cautela y a la inteligencia.
Seguramente no es positivo fiarse de
ONG que prometen soluciones instanta-
neas o maniqueas («Los malos son los
gobiernos» o bien «Los malos son las
empresas»), ya que los procesos de
cambio en paises en desarrollo como la
RDC son lentos y exigen compromisos
intersectoriales que no pueden progre-
sar con actitudes maniqueas.

En cambio, es positivo apoyar ONG que
comprenden la complejidad de los
procesos econémicos, que eligen dialo-
gar con actores sociales responsables, y
que no caen en el neocolonialismo
porque confian las agendas de negocia-
cion a lideres locales responsables. Por
ejemplo, en nuestras visitas sobre el
terreno, hemos conocido ONG interna-
cionales que operan en Katanga y cuyos
directivos son congoleses bien forma-
dos, con un conocimiento muy profun-
do de la realidad del pais, y con un since-
ro deseo de mejorar la situacion. A ONG
de este tipo hay que dar apoyo desde los
paises ricos.

También tenemos poder como miem-
bros de la comunidad politica. Podemos
votar o militar en un partido politico de
forma que se potencien iniciativas legis-
lativas que promuevan la trazabilidad de
materias primas, la certificacion o la
diligencia debida. En cuestiones que
afectan a paises en desarrollo como la
RDC, debemos ser especialmente
activos y estar particularmente bien
informados, porque el desconocimiento
ciudadano en estos temas se traduce
automaticamente en falta de presion
sobre los politicos y en manos libres para
las empresas multinacionales, que no
siempre son socialmente responsables.

En un plano mas general, el campo de la
cooperacién internacional requiere
igualmente informacién y formacion. En
efecto, si desconocemos las coordena-
das de una auténtica cooperacion inter-
nacional al desarrollo, también acabare-
mos dejando este tipo de politicas en
manos de los politicos o de ciertas
empresas que venden armas o produc-
tos inutiles a paises en desarrollo a cargo
del presupuesto de cooperacién. En este
sentido, nos parece especialmente
importante sefialar que gran parte de los
problemas de los paises pobres viene de



unas relaciones internacionales injustas.
Por ello, no debemos olvidar que un
avance en la reduccién de aranceles
europeos a productos agricolas de
paises emergentes ayuda mas al desa-
rrollo que muchos proyectos de coope-
racion técnica o que acciones (bienin-
tencionadas) de ONG paternalistas.

Finalmente, queremos recordar que
problemas como los que hemos expues-
to en este cuaderno son dirimidos a
nivel del Parlamento Europeo o de la
Comisién Europea: la regulacion de
empresas europeas que operan en
paises en desarrollo, por ejemplo. Por
eso la dimension europea de nuestra
militancia politica se estd convirtiendo
cada dia en mas importante.

En resumen: con nuestras tres gorras de
consumidores/inversores, de miembros
de la sociedad civil y de miembros de la
comunidad politica, tenemos mas poder
individual y colectivo del que nos imagi-
namos. Ejerciéndolo con buenas inten-
ciones y con inteligencia, apoyados en
organizaciones fiables, iremos cambian-
do las cosas a la vez que cambiamos
nuestra propia mentalidad. Porque en el
interior de cada uno esta la raiz de nues-
tras acciones, de nuestra decision
bienintencionada y eficaz para cambiar
las vidas de gente como las mujeres del
Este de la RDC o como Adon Kalenga, el
joven artesano minero de Katanga.
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